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Ce document A pour objet de présenter l’utilisation 
de la nouvelle marque de territoire
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le logo existe en deux colorisationS, 
sur fond blanc & clair ou sur fond noir et foncé.

le Logo générique a une taille d’utilisation minimale de 18 MM.

LOGOTYPE & sA taille minimale
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Cette zone oblige à ne rien inscrire dans l’espace défini. 
la marge de protection autour du logo est égale à la hauteur de la lettre «L» du mot esprit

LOGOTYPE & sA ZONE DE PROTECTION
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LOGOTYPE & ses couleurs

quadri
noir 100 %

pantone
black C

rvb
r 0 
v 0 
b 0 

noir
quadri 
cyan 22 %
magenta 37 %
jaune 59 %
noir 22 %

pantone 
7503 C

rvb
r 164
v 139
b 100

or
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LOGOTYPE & sA typographie

yeseva One 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
& ; , . (…) ! ? œ ö é ê è 

intro bold 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
& ; , . (…) ! ? œ ö é ê è 



s u p p o r t s  d e  c o m m u n i c at i o n

m a r q u e  d e  t e r r i t o i r e  g é n é r i q u e

i l  e s t  i m p o r t a n t  d e  n o t e r  q u e  l a  m a r q u e  d e  t e r r i t o i r e  g é n é r i q u e  n e  c o m p o r t e  pa s 
d e  b o r d u r e s  a u t o u r  d e s  v i s u e l s .  l e s  i m a g e s  e t  l e s  f o n d s  v o n t  à  l a  c o u p e .



PAGE 11charte graphique de la marque de territoire de saint-Jean d’Angely

supports de communication I marque de territoire générique les cartes de visite
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10 mm. 15 mm.

10
 m

m
.

15
 m

m
.

supports de communication I marque de territoire générique les affiches

le positionnement du logo sera à 10mm. du bord droit et du bas de l’affiche pour un format inférieur à 210x297 MM. > soit un format A4.
il sera placé à 15 mm. du bord droit et du bas de l’affiche pour un format supérieur à 297x420 MM. > soit un format A3.

marges données pour  
un format A4 ou inférieur

marges données pour  
un format supérieur au a4
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supports de communication I marque de territoire générique les affiches

noir 0%

noir 70%

important
pour une meilleure lisibilité du logo  
sur les supports, il est conseillé d’ajouter  
un dégradé sur le tiers bas du visuel 
et de lui donner un effet produit.

(sur indesign, l’effet produit est à  
sélectionner dans la fenêtre «effets».)

dégradé appliqué sur  
1/3 de la hauteur du format

1/3

1/3

 l’esprit
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initiative

L’ESPRIT CRÉATIF

L’ESPRIT D’ÉQUIPE

L’ESPRIT D’INITIATIVE

L’ESPRIT GOURMAND

L’ESPRIT DÉCOUVERTE

flyer 3 volets roll up

initiative

L’ESPRIT CRÉATIF

L’ESPRIT D’ÉQUIPE

L’ESPRIT D’INITIATIVE

L’ESPRIT GOURMAND

L’ESPRIT DÉCOUVERTE

supports de communication I marque de territoire générique flyer & kakemono



s u p p o r t s  d e  c o m m u n i c at i o n

m a r q u e  d e  t e r r i t o i r e  t h é m at i q u e

i l  e s t  i m p o r t a n t  d e  n o t e r  q u e  l a  m a r q u e  d e  t e r r i t o i r e  t h é m at i q u e  c o m p o r t e  d e s  
b o r d u r e s  a u t o u r  d e s  v i s u e l s .  l e s  i m a g e s  e t  l e s  f o n d s  s e r o n t  e n c a d r é s  pa r  c e s  b a n d e a u x .
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supports de communication I marque de territoire thématique série de cinq déclinaisons

déclinaison de couleurs pour cinq thèmes définis avec les bandeaux obligatoires de 5mm. tournant autour du visuel
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supports de communication I marque de territoire thématique couleurs

quadri 
cyan 0 %
magenta 80 %
jaune 68 %
noir 0 %

quadri 
cyan 35 %
magenta 0 %
jaune 100 %
noir 0 %

quadri 
cyan 55 %
magenta 0 %
jaune 22 %
noir 0 %

quadri 
cyan 0 %
magenta 27 %
jaune 88 %
noir 0 %

quadri 
cyan 13 %
magenta 24 %
jaune 54 %
noir 15 %

codes couleurs défins par thèmes
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supports de communication I marque de territoire thématique déclinaison de thèmes

chaque thème est écrit dans une bulle de couleur

intro bold 
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
& ; , . (…) ! ? œ ö é ê è 

L’ESPRIT  D’ÉQUIPE
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IMPULSÉE
DU 19 FÉVRIER AU 05 MARS 2017

SAISON

L’ESPRIT  D’INITIATIVE

10 mm.

filet de 
 5 mm.  

d’épaisseur

selon le 
thème,  

reprendre  
le masque  

avec la 
couleur  

et le textes 
qui convien-

nent

10
 m

m
.

supports de communication I marque de territoire thématique gabarit pour affiche

Balade Gourmande

MARCHE DÉCOUVERTE  
entre les sites historiques 
et le bord de la Boutonne

Rendez-vous à la Caserne Voyer
Avenue du Général Leclerc - Saint-Jean d’Angély

Limité à 200 participants. Réservation obligatoire.
Lycée Louis Audouin Dubreuil : Page Facebook Bac Pro Vente Audouin Dubreuil 

Office de Tourisme 05 46 32 04 72

    samedi 8 avril 2017 − 10h30   

Historique et gastronomique

Marche historique Repas complet Participation 10 €

L’ESPRIT GOURMAND

le logo de la marque de 
territoire se positionne 
toujours en bas à droite 
&  
les logos partenaires 
dans la continuité  
de droite à gauche

 
les logos partenaires se positionnent  
dans la continuité de droite à gauche

il est conseillé de mettre 
un fond de couleur (même 
léger, ci-contre, il s’agit 
d’un c8%-m8%-j8%-n0%)
pour créer une rupture 
entre le contenu d’infor-
mation et le bandeau de 
logos

5 mm.

5 mm.

5 m
m

.

5 m
m

.

gabarits pour les affiches thématiques avec un seul logo gabarits pour les affiches thématiques avec plusieurs logos
il est important de créer une bande avec tous les logos pour plus de lisibilité des partenaires 
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Projet de revitalisation de Saint-Jean-d’Angély
Mobilisons-nous pour faire battre le cœur de notre ville !

Vous avez 
un PROJET de
rénovation ?

Bénéficiez d’aides financièrespour réaliser vos travaux !

RENSEIGNEZ-VOUS

Votre interlocutrice
Lise ANDRIEU,Chef du projet revitalisation du centre-ville
05 46 59 51 21

Permanences
Les premiers et troisièmes mercredis du mois, de 9h30 à 12h.
Rendez-vous à l’espace numérique

«La Grappe»
27 rue de la Grosse Horloge17 400 Saint-Jean-d’Angély

EN PARTENARIAT AVEC

Am accaborpore nat eossit face perum faceprora sequatur ad mini mus daestrum

Am accaborpore nat eossit faceperum faceprora sequatur ad minimus daestrum aut eiunt lacer-rovid estrum nonese peles core conserf eruntion pe ea que doloribus, uta sima culparchit velitat ustionecatur sum, voleste mporitiatate nobit, quiatis itatqui squam, iur as nullorpos magnit ipidi omniet quo exero quam quatem in nam qui culparum coreic tendaec temposanto est hitatio. Niasper atquae mint evelenducia con rerit om-molorenti occullor magnim ent exero comnis as adis dolorit que eium et aut molorepuda volupis et restius.

Am volorem fugiass eculpa cusam eliciae eribus dit parchil isquam anihili quuntia quunt omniet qui con perunt vel iliquam quo voles volut fugiti-busam, am, odiam, occae velicip iducipsus debis im enimaiorest lantiusa cusdae nienihici dolut omni acepudam dolupta sitibea etur?
Faccum qui culparias rerum et que eation nullac-cabore vent voluptatium quos ut a dit iunt alignia venda doluptat.
Am facearum que natescipsam, tet et adit, nece-pero mi, quam qui blat qui vellabo reperae apiciis 

titre 4

supports de communication I marque de territoire thématique gabarit pour flyer

Projet de revitalisation de Saint-Jean-d’AngélyMobilisons-nous pour faire battre 
le cœur de notre ville !

Vous avez un PROJET derénovation ?

Bénéficiez d’aides financières
pour réaliser vos travaux !

RENSEIGNEZ-VOUS

Votre interlocutriceLise ANDRIEU,
Chef du projet revitalisation du centre-ville05 46 59 51 21

PermanencesLes premiers et troisièmes mercredis 
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Projet de revitalisation 
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Mobilisons-nous pour faire battre 
le cœur de notre ville !

Vous avez 
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pour réaliser vos travaux !

RENSEIGNEZ-VOUS

Votre interlocutrice
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05 46 59 51 21

Permanences
Les premiers et troisièmes mercredis 
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Rendez-vous à l’espace numérique
«La Grappe»
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nonese peles core conserf eruntion pe ea que doloribus, 
uta sima culparchit velitat ustionecatur sum, voleste 
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